— Discoverge AUDYT SEO/GEO/AEOQ

PRZYKLADOWY RAPORT / E-COMMERCE

Przyktadowy raport
SEO/GEO/AEO sklepu
internetowego

Konkretny przyktad audytu z zamazang nazwg sklepu, adresem
WWW i datg.

WYNIK TYP ZAKRES DATA
49/100 Sklep Wersja z redakcja Data zamazana
internetowy danych

Dokument tgczy czes¢ wiascicielskg z zatgcznikiem technicznym dla webmastera. Raport nie gwarantuje pozyciji
ani cytowan w Al; wskazuje bariery, szanse i kolejno$¢ dziatan.

DISCOVERGE.PL GOOGLE / Al SEARCH / LEAD FLOW

Discoverge / Przyktadowy audyt SEO/GEO/AEO 1711



DISCOVERGE / AUDYT PREMIUM / PRZYKLAD

Data audytu:

Strona:

Typ witryny: sklep internetowy z kosmetykami naturalnymi i ekologicznymi

Typ audytu: zewnetrzny audyt SEO/GEO/AEQ bez dostepu do GSC/GA4

Status dokumentu: przyktad raportu premium Discoverge z anonimizacjg danych identyfikujgcych

1. Streszczenie wiascicielskie

ma dobrg baze do rozwoju widocznosci: sklep dziata dtugo, ma szeroki katalog produktéw, logiczne kategorie,
opisy produktéw, elementy zaufania i jasng specjalizacje w kosmetykach naturalnych oraz ekologicznych. To nie jest strona
bez tresci ani sklep bez fundamentu.

Najwiekszy problem polega na tym, Zze strona wyglada dla uzytkownika jak sklep z duzym wyborem, ale dla Google i
systemow Al wysyta zbyt mato uporzagdkowanych sygnatéw. Czes¢ probleméw jest techniczna, czes¢ dotyczy struktury
kategorii, a czes¢ sposobu opisywania oferty.

Najwazniejsza rekomendacja: najpierw uporzagdkowac techniczne wejscie do sklepu, sitemape, robots.txt i dane
strukturalne, a dopiero potem rozwijac¢ tresci kategorii oraz poradniki zakupowe.

2. Wynik ogdlny
Ocena ogolna: 49/100

Interpretacja: strona ma realny fundament i duzo tresci, ale traci czes¢ potencjatu przez przestarzatg warstwe techniczng,
stabg semantyke e-commerce i brak wyraznych odpowiedzi na pytania zakupowe.

Obszar Wynik Komentarz

Technika i indeksacja 6/15  Najwieksze ryzyko: routing strony gtéwnej, sitemap i robots.txt

Architektura 7/10  Kategorie sa logiczne, ale wymagaja lepszego prowadzenia uzytkownika
Oferta i on-page 10/15  Oferta jest zrozumiata, ale opisy mozna mocniej powigzac z decyzjg zakupowg
Tresci i intencje 9/15  Jest tres¢, ale brakuje mapowania pod pytania klientow

Dane strukturalne 3/10  Brak mocnej warstwy Product/Offer/Breadcrumb/Organization

Al search readiness 6/15  Tresci sg czytelne, ale mato przygotowane do odpowiedzi Al

Zaufanie 7/10  Sa dane sklepu, polityki, dostawa i narracja marki

Konwersja i pomiar 4/10  Zakup jest mozliwy, ale pomiar i analityka wymagaja aktualizacji
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3. Co widzi uzytkownik, Google i Al

Uzytkownik

Uzytkownik widzi sklep z duzg liczbg kosmetykéw naturalnych, kategoriami produktowymi, cenami, promocjami, dostawa,
newsletterem i podstawowymi informacjami o firmie. Widac¢ specjalizacje: kosmetyki ekologiczne, naturalne, mineralne, bez
SLS, parabendw i sztucznych barwnikdw.

Problem pojawia sie na etapie wyboru. Kategorie pokazujg produkty, ale nie zawsze pomagajg zdecydowac, ktéry produkt
wybrag, dla jakiego typu cery, na jaki problem i czym réznig sie poszczegolne rozwigzania.

Google

Google prawdopodobnie widzi sklep z bogatym katalogiem, ale dostaje niejednoznaczne sygnaty techniczne. Najwazniejsze
ryzyka to:

e adres gtéwny / pokazuje tres¢ 404 przy kodzie 200,

» realna strona gtéwna dziata pod /pl/ ,

e robots.txt zawiera blokade /pl/$,

e /sitemap.xml przekierowuje do /pl/sitemap.xml , ktory w tescie nie zwrécit poprawnego XML-a,

e brakuje wyraznej warstwy danych strukturalnych e-commerce.

To sa btedy, ktdre nie zawsze natychmiast niszczg widocznos¢, ale utrudniajg Google stabilne rozumienie priorytetowych
stron sklepu.

Al i wyszukiwanie odpowiedzi
Systemy Al potrzebujg jasnych, uporzgdkowanych informacji: czym jest sklep, jakie produkty sprzedaje, dla kogo sg
kategorie, jakie problemy rozwigzujg produkty i jakie pytania zadajg klienci przed zakupem.
ma duzo tresci, ale czesc¢ z nich jest opisowa. Brakuje blokdw wprost przygotowanych do odpowiedzi, takich
jak:
» dla kogo jest dana kategoria,
» jak dobrac produkt,
 jakie sktadniki majg znaczenie,
e czym roznig sie produkty,
* najczestsze pytania przed zakupem,

« linki do powigzanych kategorii i poradnikéw.

4. Najwazniejsze bariery

1. Strona gtowna jest niejednoznaczna

W testach technicznych / zwrdcito kod 200, ale tres¢ strony zawierata komunikat 404 / Nie
znaleziono strony . Jednoczesnie wtasciwa strona gtéwna dziata pod Ipll.

Dla wtasciciela sklepu oznacza to ryzyko, ze czes¢ robotéw, narzedzi lub linkow zewnetrznych moze trafia¢ na
nieprawidtowg wersje strony gtdwnej. To trzeba naprawic jako pierwszy temat, bo strona gtéwna jest centralnym punktem
zaufania i linkowania.
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Rekomendacja: ustali¢ jeden docelowy adres strony gtéwnej i konsekwentnie przekierowac pozostate warianty. Jesli
docelowy adres to /pl/, adres / powinien wykonywac state przekierowanie do /pl/ .

2. Sitemap wymaga naprawy

Mapa strony jest szczegdlnie wazna w sklepie internetowym, bo pomaga wskazac¢ Google kategorie, produkty i wazne
strony informacyjne. W tescie /sitemap.xml przekierowatdo /pl/sitemap.xml, ale ten adres zwrécit HTML strony btedu,
a nie poprawny plik XML.

Rekomendacja: wygenerowac poprawng mape strony XML z kanonicznymi adresami kategorii, produktow i stron
informacyjnych. Potem zgtosi¢ jg w Google Search Console.

3. Robots.txt moze blokowa¢ realng strone gtéwna

Plik robots.txt zawiera:

User-agent: *
Allow: /
Disallow: /pl/$

Jezeli intencjg byto zablokowanie doktadnie /pl/, to jest to bardzo ryzykowne, bo wiasnie pod tym adresem dziata realna
strona gtéwna sklepu.

Rekomendacja: zweryfikowac, czy blokada /pl/$ jest celowa. Jesli nie, usuna¢ ja i przetestowac dostep w GSC.

4. Kategorie nie prowadzg wystarczajaco przez decyzje zakupowg

Kategorie majg logiczny ukfad, ale opisy sg zbyt ogdlne. Na przyktad kategoria Twarz prowadzi do produktéw, ale mogtaby
lepiej pomagac klientce wybra¢ kosmetyk wedtug typu cery, problemu, skfadnika lub etapu pielegnaciji.

Rekomendacja: przebudowac¢ najwazniejsze kategorie tak, zeby kazda petnita funkcje mini-przewodnika zakupowego.

5. Produkty maja tresci, ale brakuje danych strukturalnych

Produkty zawierajg nazwe, marke, cene, pojemnos¢, sktad, opis i czas realizacji. To dobry fundament. Problem w tym, ze te
informacje nie sg wystarczajgco uporzadkowane semantycznie dla Google.

Rekomendacja: wdrozy¢ Product , offer , BreadcrumbList , @ tam gdzie zgodne z widoczng trescig takze

AggregateRating | Review .

6. Analityka jest przestarzata

Strona korzysta ze starego Universal Analytics ( ua-. .. ). To nie wystarcza do nowoczesnego pomiaru sklepu.

Rekomendacja: wdrozy¢ GA4 z e-commerce events: wyswietlenie produktu, dodanie do koszyka, rozpoczecie checkoutu,
zakup, zapis do newslettera, wyszukiwanie w sklepie.
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5. Najwieksze szanse

1. Kategorie jako przewodniki zakupowe
Najwiekszy potencjat nie lezy w pisaniu przypadkowych artykutdw blogowych. Najpierw warto wzmocni¢ kategorie, bo to
one sg blizej zakupu.

Priorytetowe kategorie:

o Twarz,

* Typcery,

* Wiosy,

+ Ciato,

o Cigza i dziecko,
* Makijaz,

o Marki.

Kazda wazna kategoria powinna odpowiadac¢ na pytania:

» dla kogo sg te produkty,

» jak wybra¢ wiasciwy wariant,

jakie sktadniki majg znaczenie,

e czego unikac,

ktére produkty sg dobre na start,

» jakie pytania pojawiajg sie przed zakupem.

N

. Huby tematyczne pod intencje klientéw

moze rozwing¢ widocznos¢ przez huby, ktdre tgczg poradnik z kategoriami i produktami.

Przyktadowe huby:

» Kosmetyki naturalne do cery wrazliwej,

o Kosmetyki bez SLS i parabendw,

» Naturalna pielegnacja twarzy krok po kroku,
« Naturalne kosmetyki dla kobiet w cigzy,

» Kosmetyki naturalne na prezent,

o Jak czyta¢ sktady kosmetykow.

3. Dane strukturalne jako szybka poprawa zrozumienia sklepu

Wdrozenie schema nie gwarantuje lepszych pozycji, ale pomaga Google lepiej zrozumie¢ sklep, produkty, ceny,
dostepnos¢, breadcrumb i strukture strony.

To jest relatywnie szybka zmiana techniczna, ktéra dobrze pasuje do sklepu z duzg liczbg produktow.
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4. FAQ i bloki odpowiedzi pod Al search

Strona moze by¢ lepiej przygotowana do wyszukiwania Al, jezeli tresci bedg odpowiadaty wprost na pytania klientéw. Nie

chodzi o sztuczne pisanie pod Al, tylko o uporzgdkowanie wiedzy, ktorg sklep juz posiada.

Przyktadowe pytania:

» Jaki naturalny krem wybra¢ do cery suchej?

e Czym rdznig sie kosmetyki naturalne od ekologicznych?

o Czy kosmetyki bez SLS s3g lepsze dla skory wrazliwej?

» Jak dobra¢ serum do twarzy?

» Jakie kosmetyki naturalne wybrac na prezent?

6. Matryca priorytetow

Priorytet Dziatanie

1 Naprawa /, /pl/ , robots i sitemap
2 Wdrozenie GA4 e-commerce

3 Wdrozenie podstawowego schema

4 Przebudowa top 5 kategorii

5 FAQ na kategoriach i produktach

6 Huby contentowe

7 Drobne poprawki opiséw produktow

8 Kosmetyczna modernizacja szablonu

7. Roadmapa 30/60/90 dni

Pierwsze 30 dni

Cel: usung¢ blokady i uporzgdkowac podstawy.

ustali¢ wtasciwy adres strony gtéwnej,
e naprawi¢ /, /pl/ ,robots i sitemap,
e zgtosi¢ poprawng sitemape w GSC,

e wdrozy¢ lub zweryfikowa¢ GA4,

» dodac¢ podstawowe schema dla sklepu, breadcrumbéw i produktow,

» sprawdzi¢ indeksacje najwazniejszych kategorii,

e poprawic title/H1/meta dla top kategorii.
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Do 60 dni

Cel: poprawi¢ zrozumienie oferty i decyzje zakupowe.

e przebudowac top 5 kategorii,

o dodac¢ sekcje FAQ,

« dodac bloki "jak wybrac",

» uporzgdkowac linkowanie wewnetrzne miedzy kategoriami, markami i poradnikami,
« przygotowac pierwsze 3 huby contentowe,

e uzupetni¢ schema na produktach.

Do 90 dni

Cel: rozwija¢ widocznos$c¢ i mierzy¢ efekty.

» rozbudowac tresci pod intencje zakupowe,
e monitorowac zapytania w GSC,

» analizowa¢ CTR dla kategorii,

e rozwija¢ poradniki powigzane z kategoriami,
e sprawdzi¢, czy nowe tresci sg indeksowane,

» przygotowa¢ monitoring widoczno$ci kategorii i najwazniejszych fraz.
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8. Szybkie zwyciestwa

1. Naprawi¢ routing strony gtéwnej i sitemape.

2. Usungc lub poprawi¢ blokade /pl/$ w robots.txt.

3. Doda¢ podstawowe schema dla produktéw i breadcrumbdw.
4. Dodac FAQ do kategorii Twarz .

5. Przepisac opis kategorii Twarz na bardziej decyzyjny.

6. Wdrozy¢ GA4 e-commerce events.

9. Przykiad "przed / po™

Obecny kierunek opisu kategorii

Opis kategorii méwi, ze twarz wymaga swiadomej pielegnacji i naturalnych skfadnikow. To buduje klimat marki, ale nie
pomaga wystarczajgco klientce wybra¢ produktu.

Rekomendowany kierunek

Kategoria Twarz powinna dziata¢ jak przewodnik:
Kosmetyki naturalne do twarzy

W tej kategorii znajdziesz naturalne kosmetyki do oczyszczania, tonizacji, nawilzania i regeneracji skory twarzy. Jesli masz
cere suchg, zacznij od kremow nawilzajgcych i serum z kwasem hialuronowym. Przy cerze wrazliwej wybieraj fagodne
formuty bez intensywnych kompozycji zapachowych. Jesli szukasz pielegnacji przeciwzmarszczkowej, sprawdz kremy z
olejami roslinnymi, antyoksydantami i sktadnikami wspierajgcymi bariere hydrolipidows.

Jak wybra¢ produkt?

» Do codziennego oczyszczania wybierz delikatny zel, pianke albo mleczko.
» Do skory suchej wybierz krem nawilzajgcy lub odzywcze serum.
» Do skory ttustej szukaj lekkich kremdéw i produktow normalizujgcych.

¢ Do skory wrazliwej wybieraj krétsze sktady i tagodne formuty.
Najczestsze pytania

o Czy kosmetyki naturalne nadajg sie do cery wrazliwej?
e Czym rozni sie krem na dzien od kremu na noc?
o Kiedy warto stosowac serum?

o Jak tgczy¢ olejek z kremem?

Taki uktad jest bardziej uzyteczny dla klienta, a jednoczesnie tatwiejszy do zrozumienia dla Google i systemoéw Al.
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10. Monitoring po wdrozeniu
Po 30 dniach od wdrozen warto sprawdzi¢:

« czy Google Search Console odczytuje poprawng sitemape,
» czy strona gtéwna i top kategorie sg zaindeksowane,

e czy w GSC pojawity sie nowe zapytania dla kategorii,

e czy poprawit sie CTR dla najwazniejszych stron,

o czy GA4 rejestruje zdarzenia e-commerce,

e czy schema nie generuje btedodw,

» czy nowe FAQ i tresci kategorii sg widoczne w indeksie.
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11. Zalacznik techniczny dla webmastera

ID

T
01

T-
02

T-
06

10

URL / typ strony

/pl/

/sitemap.xml

wszystkie strony

produkty

kategorie

produkty

analityka

checkout /
koszyk

tresci
poradnikowe

Problem

Tresc 404 przy
kodzie 200

realna strona
gtéwna moze
by¢ blokowana

przekierowanie
do btednego
XML

brak wyraznych
canonicali

brak
Product/Offer
schema

stabe bloki
decyzyjne

tresci sg diugie,
ale stabo
strukturalne

stary Universal
Analytics

brak oceny
eventow
zakupowych

niewykorzystane
intencje
zakupowe

Dowdd / obserwacja

test HTTP i render
HTML

robots.txt zawiera
Disallow: /pl/$

/pl/sitemap.xml
zwrécit HTML 404

brak widocznego
rel=canonical w
probkach

produkt ma ceng i
dane, ale brak JSON-
LD

kategorie pokazujg
produkty, ale mato
odpowiadajg na
pytania

opis/sktad/stosowanie

sg obecne

obecny kod UA-...

brak dostepu do GA4

brak hubéw pod typ
cery/problemy/sktadniki

12. Zakres audytu i ograniczenia

Zalecenie

przekierowa¢ / do
/pl/ albo
poprawnie
renderowacé
homepage

usungc blokade,
jesli nie jest celowa

wygenerowacd
poprawny XML
sitemap

dodac canonicale
dla homepage,
kategorii, produktow

wdrozy¢

Product ,
Offer ,
BreadcrumbList

dodac opis, FAQ,
jak wybrag, linki do
podkategorii

doda¢ moduty: dla
kogo, dziatanie, jak
stosowa¢, FAQ

wdrozy¢ GA4 + e-
commerce events

mierzy¢ view_item,
add_to_cart,
begin_checkout,
purchase

zaplanowac huby i
linkowanie do
kategorii

Priorytet

krytyczny

krytyczny

krytyczny

wysoki

wysoki

wysoki

Sredni

wysoki

wysoki

Sredni

Trudnosé

Srednia

niska

$rednia

$rednia

Srednia

Srednia

$rednia

Srednia

Srednia

$rednia

Weryfikacja

ponowny
test HTTP i
render

test robots
w GSC

otwarcie
XML +
zgtoszenie
w GSC

test HTML +
GSC

Rich
Results Test

kontrola
szablonu
kategorii

kontrola
szablonu
produktu

DebugView
GA4

raport GA4

indeksacja
+ GSC
queries

Audyt wykonano zewnetrznie, na podstawie publicznie dostepnych stron i testow technicznych. Nie obejmowat dostepu do

Google Search Console, GA4, panelu sklepu, danych sprzedazowych ani petnego crawl exportu wszystkich URL-i.

W petnej wersji wdrozeniowej rekomendowane jest uzupetnienie raportu o:

o eksport wszystkich adreséow URL,
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» dane z GSC: klikniecia, wyswietlenia, CTR, $rednia pozycja,
« dane GA4: koszyk, checkout, zakup, newsletter,

« liste najwazniejszych kategorii wedtug marzy i sprzedazy,

e poroéwnanie 3-5 konkurentow,

» snapshot pozycji dla 20-40 fraz.

13. Zrodta i adresy sprawdzone

Sprawdzone adresy:

. /

. Ipl/

. Ipl/twarz_k2s1.html

. /pl/madara-deep-moisture-krem-nawilzajacy-na-dzien_7776.html
. /pl/o_nas-s1.html

. /robots.txt

. /sitemap.xml

Zrédta metodyczne:

e Google Search Central, SEO Starter Guide: https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide

e Google Search Central, canonical URLs: https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/consolidate-
duplicate-urls

» Google Search Central, structured data policies: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-
data/sd-policies

» Google Search Central, product structured data: https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-
data/product-snippet

e OpenAl crawlers and OAI-SearchBot: https://platform.openai.com/docs/bots

14. Koncowa rekomendacja

powinno zaczg¢ od porzgdkowania fundamentow, nie od doktadania kolejnych przypadkowych tresci.
Najpierw trzeba upewni¢ sie, ze Google poprawnie widzi strone gtéwna, sitemape, robots.txt i najwazniejsze kategorie.
Nastepnie warto wdrozy¢ dane strukturalne i przebudowacé topowe kategorie w strone przewodnikéw zakupowych.

Po tych zmianach sklep bedzie miat lepszg podstawe do rozwijania widocznosci w Google, wyszukiwaniu Al i przysztych
formatach kampanii konwersacyjnych.
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